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/// Wstep

Obecnie w wielu krajach europejskich projekty (por. European Bauhaus)
nastawione sa na zageszczanie miast ze wzgledu na realizowanie strate-
gii rozwoju skoncentrowanych na deficytach, a nie wzroscie, dotyczacych
ograniczenia zasobéw oraz proceséw depopulacii, takich jak starzenie sig
spoleczenstwa i kurczenie miast. Dzialania w miastach skoncentrowane sa
z zalozenia na zréwnowazonym rozwoju obszaréw miejskich. W tym celu
konieczne jest lepsze przewidywanie programéw miejskich na podstawie
grup docelowych mieszkancow prowadzacych rézny styl Zycia. Dotych-
czasowe podejscie dotyczy proceséw partycypacji badZ badan opartych na
danych statystycznych i empirycznych w odniesieniu do podziatu chociaz-
by na kategorie wiekowe. Celem tych innowacyjnych, interdyscyplinarnych
badan jest prognozowanie i analiza potrzeb mieszkancow miast zgodnie
z ich stylem zycia, ktory moze by¢ uwarunkowany wieloma czynnikami.
Ma to za zadanie wypracowanie narzedzia oraz zaproponowanie wizji
urbanistycznej i architektonicznej dostosowanej do stylu zycia uznanego
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za adekwatny dla danego miejsca. W ten sposob poruszone zostaja czg-
sto zaniedbywane aspekty spoleczne projektéw zréwnowazonego rozwoju
obszarow miejskich. W najblizszych latach pod wzgledem urbanistycz-
nym, spolecznym, demograficznym i komunikacyjnym miasto stanie si¢
w zwigzku z tym glowng areng zmian (OHCHR Report 2018).

Krajobraz demograficzny §wiata przechodzi globalng i nieodwracal-
ng transformacj¢. Obecnie 8,5% $wiatowej populacji ma 65 lat lub wigcej,
co przewyzsza odsetek mlodszych dzieci. Przewiduje sig, ze do 2050 roku
liczba ta wzrosnie ponad dwukrotnie i osiagnie 1,6 miliarda, co da okolo
20% $wiatowej populacii. Przewiduje si¢ rowniez, ze liczba oséb w wicku
powyzej 80 lat potroi si¢ i osiggnie 447 milionéw. W konsekwencji na swie-
cie wkrotce bedzie wigcej osob starszych niz szeroko definiowanych dzieci
(Watts i in. 2020). Jednoczesnie co tydzien 3 miliony ludzi migruja do ob-
szaréw miejskich, a wedlug aktualnych prognoz do 2050 roku $wiatowa
populacja miejska wzrosnie o 2,5 miliarda. Te glebokie zmiany demogra-
ficzne w polaczeniu z rosnacym wplywem zmian klimatycznych stwarzaja
bezprecedensowe wyzwania dla istniejacych modeli gospodarczych i zréw-
nowazonego rozwoju miast, ktére wymagaja dostosowania w ramach dziel-
nic, budynkéw, terenéw zielonych, terenéw komunikacji, przestrzeni pu-
blicznych, opieki spoltecznej i medycznej oraz lokalnych uslug 1 biznesu,
co bedzie mie¢ przelozenie na funkcjonowanie lokalnych spolecznosci.

Na znaczeniu zyskuja badania proceséw miastotworczych i mozliwo-
$ci zarzadzania zmiana w obszarze nie tylko urbanistyczno-architektonicz-
nym, ale przede wszystkim spoleczno-komunikacyjnym, przy uwzglednie-
niu calego repertuaru metod i narzedzi z obszaru badan i projektowania
komunikacji spotecznej (Frascara 2022) czy designu transformacii (Som-
mer, Welzer 2015). Relewancji badan nad miastem upatrujemy w dynami-
ce powstawania coraz to nowszych modeli opisujacych glowne kierunki
zmian w planowaniu i projektowaniu miast — jednym z nich jest postrze-
ganie miasta jako opakowania systemu spolecznego, co w gruncie rzeczy
sprowadza si¢ do okreslenia jego funkcji (Wszotek 2022). Opakowanie pro-
duktu z jednej strony chroni go, zabezpiecza podczas transportu, pozwala
bezproblemowo z niego korzysta¢. Miasto w tym ujeciu spetnia podstawo-
we potrzeby kazdego mieszkafica — pozwala mu si¢ utrzymac w okreslo-
nych —w tym wypadku miastem — warunkach; pelni funkcje ochronng dla
mieszkanca na podobnych zasadach co opakowanie dowolnego produktu.
7. drugiej za$ miasto, podobnie jak produkt, petni funkcje identyfikacyj-
ne, zapewnia kulturowo-socjalna przynaleznos$¢; staje si¢ arena socjalizacji
1 akulturyzacji (rozrywka, kultura, komfort, wygoda, rozwoj). Sprowadze-
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nie miasta do roli opakowania spoleczenistwa znajduje referencje w dycho-
tomii funkcji opakowan, w ramach ktérej wyrdznia si¢ funkcje ochronne
(bezpieczenstwa, transportu, przechowywania, zabezpieczenia) i identyfi-
kacyjne (informacji, wizerunku, identyfikacji) (Wszotek 2019).

Gléwnym celem badan nad miastem jest poszukiwanie i modelowanie
konkretnych rozwiazan w obszarze miasta spolecznie wrazliwego, czyli
zorientowanego na nawiazywalnos$¢ komunikacji i relacji (Luhmann 1996).
Chodzi o budowanie takich rozwiazan, ktére nie beda koncentrowaly si¢
wylacznie na dostarczaniu rozwiazan technologicznych (na przyklad smart
¢ity) czy oferowaniu miasta wybranym i uprzywilejowanym grupom spo-
tecznym (creative class), ale beda braly pod uwage miasto w perspektywie
zréwnowazonego rozwoju i szeroko rozumianej dostepnosci (Mace 1997)
oraz $rodowiskowej wrazliwosci (Siemes 2020). Poszukiwanie tych rozwia-
zan nalezy naszym zdaniem rozpocza¢ od rozpoznania mozliwosci ade-
kwatnego opisu potencjalnych kodéw komunikacyjnych wskazujacych na
konkretne manifestacje stylow zycia.

/// Styl zycia

Wielu naukowcéw zainteresowalo si¢ empirycznym powiazaniem urbani-
styki ze stylem zycia. Mozna wyrézni¢ tu co najmniej dwa podejscia (Van
Diepen, Musterd 2009). Po pierwsze, niektérzy badacze — gléwnie socjo-
lodzy — uznaja styl zycia za efekt cech srodowiska miejskiego. Na przy-
ktad Louis Wirth (1938) w swoim stynnym artykule Urbanizm jako sposib
na % yeie wigze miejski styl zycia z liczbg mieszkaicow, duza gestoscia i nie-
jednorodnos$cia miast. Uwaza, ze relacje spoleczne w miastach sa wysoce
sformalizowane i fragmentaryczne, co prowadzi do anonimowosci. Sharon
Zukin (1998) zaklada, Ze réznorodnos¢ stylow zycia w miastach opiera sig
na réznorodnosci spolecznej 1 ekonomicznej wystepujacej w srodowisku
miejskim. Mowigc bardziej ogdlnie, Michael E. Sobel (1981) i Pierre Bour-
dieu (1984) przypisuja specyfike sposobu 1 smaku réznicom miejsko-regio-
nalnym i cechom przestrzeni.

Drugie podejscie, w duzej mierze stosowane przez geograféw spolecz-
nych, dotyczy miejsko-regionalnego rozmieszczenia typéw gospodarstw
domowych w wyniku ich tworzenia oraz praktyk behawioralnych. Punk-
tem wyjscia jest zycie codzienne i warunkujace oddzialywanie srodowiska
fizyczno-przestrzennego. Przyktadowo Richard Q. Bell (1968: 81) odrzuca
zalozenie, ze gospodarstwa domowe prowadzace specyficzny ,,rodzinny”
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styl zycia beda probowaly przeprowadzi¢ si¢ na przedmiescia, bo to one
najlepiej odpowiadaja ich potrzebom.

Miejski styl zycia (Oliveira, Vidal, Ferraz 2020) odnost si¢ do sposobu
zycia przyjetego w gesto zaludnionych osiedlach ludzkich oraz do warun-
kéw 1 jakosSci Zycia w miastach. Chociaz réznia si¢ wielkoscia, struktura
przestrzenng, dostepnoscia zasobéw, cechami spolecznymi, kulturowymi
i gospodarczymi, wszystkie miasta tacza Srodowisko naturalne z zabudowa-
nym. Obecnie, gléwnie w megamiastach, interwencja czlowieka z biegiem
czasu przy¢mila jednak obecno$¢ natury do zaledwie subtelnego odcienia.
Srodowisko zabudowane miast sklada si¢ z budynkéw, infrastruktury ko-
munikacyjnej, uslugowej, przemystowej, handlowej i rekreacyjnej. Dziatal-
no$¢ kazdego miasta jest wspierana przez $rodowisko zabudowane oraz
zlozong sie¢ synergii i zaleznosci z innymi regionami, lokalnymi i global-
nymi, ktére zapewniaja wszelkiego rodzaju zasoby i towary potrzebne mia-
stom, wzbudzajac metabolizm miasta.

Zycie codzienne w miastach rézni si¢ od codziennego zycia gdzie in-
dziej (Van Diepen, Musterd 2009). Takie slogany jak ,,styl Zycia Toronto”
i ,,kosmopolityczny styl Zzycia” podkreslaja szczegdlny sposéb zycia zwia-
zany z miastami. Starsze debaty jasno pokazujg rowniez, ze jawne poglady
na temat zycia w miescie mozna przeciwstawic¢ na przyklad zyciu na przed-
miesciach lub na wsi (Wirth 1938). Miejski aspekt zycia ogdlnie zakiada
wystapienie takich cech jak ,ekspresyjny”, ,,towarzyski”, ,sktonny kultu-
rowo”, ,aktywny”, ,wielokrotny”, ,tolerancyjny”, ,,konsumpcyjny”, ,,pu-
bliczny” lub ,,celowy”. Niezwyklo$¢ tej frazeologii polega na pierwotnej
identyfikacji z tym, co ,,miejskie”. Jednoczesnie zycie miejskie jest rézno-
rodne. W miastach zauwazalna jest duza réznorodnos¢ przejawéw smaku,
mowy, pogladow, manier i zmystow. Dzicki osiagni¢ciu w miastach mas
krytycznych moga wyloni¢ si¢ 1 rozkwitna¢ rézne style zycia, osadzone
w réznych sieciach spotecznych (Larson, Foster-Fishman, Keys 1994: 440;
Maffesoli 1996).

Na style zycie z perspektywy zycia codziennego zwraca uwage Torsten
Higerstrand (1982). Wigksza czes¢ zycia codziennego obserwowanego na
obszarach miejskich nie polega bowiem na wyrazaniu prywatnych preferen-
cji, ale jest gleboko zakorzeniona w rutynach domowych i zawodowych, ta-
kich jak chodzenie do pracy, pranie, spozywanie kolacji i zasypianie; wszyst-
kie te zajecia musza si¢ miesci¢ w dwudziestoczterogodzinnym schemacie.

Badania na temat styléw zycia w urbanistyce przeprowadzili miedzy
innymi Sophie Lufkin, Marie-Paule Thomas, Vincent Kaufmann i Emma-
nuel Rey (2018), ktérzy przedstawili zastosowanie podejscia stylow zycia
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w projektowaniu urbanistycznym do obszaru Waldstadt (Berno, Szwajca-
ria). Autorzy eksperymentu poréwnali i poddali ocenie sze$¢ wizji miej-
skich — kazda z nich oferuje obiecujace wskazéwki i rekomendacje dotycza-
ce rozwoju obszaru. Projektowanie urbanistyczne z uwzglednieniem stylow
zycla rozumiane jest przez badaczy jako wszelkie powiazania spoleczne
1 przestrzenne zwigzane z mieszkaniem, aktywnoscia i podrézami. Innymi
stowy, styl zycia odnosi si¢ do wszelkich czynnosci wykonywanych w zyciu
codziennym i w czasie weekendu: ich tresci, lokalizacji oraz sposobu ich wy-
konywania w zakresie sSrodkéw transportu, a takze kwestii ich przezywania.

W niniejszym artykule proponujemy zblizone do przyjetego przez Luf-
kin i jej zespol ujecie stylu Zycia jako mechanizmu

dyferencjonowania si¢ spoleczenstwa i manifestowania owych dy-
ferencjacji przy uzyciu zréznicowanych srodkow wyrazu — jezyka,
wygladu, zachowan, komunikacji itp. — ktére bazuja na ,,kolektyw-
nej indywidualizacji oraz na tym, ze w spoleczenistwie powstaly
»symbolicznie zabezpieczane terytoria«” [Luger 1992: 428 i n.], po
ktérych, dazac do niej, mozna si¢ poruszac. (Wszolek 2017: 189)

W zwiazku z tym stosujemy szersza koncepcje niz czesto wykorzysty-
wane pojecie stylu zycia opartego na gustach i preferencjach. Krytycznie
odnosimy si¢ tez do uogdlnienia miejskiego stylu zycia — miasto jest dla
nas systemowym repertuarem znakoéw, kodow, marek, w ramach ktérego
mozliwe sg zréznicowane manifestacje kodéw komunikacyjnych, czyli sty-
low zycia.

Jako prekursorzy wspoélczesnego spojrzenia na style zycia oraz odpo-
wiednich typologii wymieniani sa migdzy innymi Alfred Adler, Max Weber,
Georg Simmel oraz Thorstein Veblen. Ujmujac rzecz historiograficznie,
koncepcja styléw zycia rozpatrywana byla gtéwnie w odniesieniu do klas
1 warstw spolecznych. ,,Za obydwoma podej$ciami stoi idea hierarchiczne-
go rozczlonkowania populacji na rézne grupy. Klasyfikacja metodologicz-
na odbywa si¢ w obydwu wypadkach na podstawie cech gospodarczych,
ktére w daleko idacy sposéb sa zwiazane z pozycja w zyciu zawodowym”
(Taubert 2006: 39, tlum. wilasne). Odniesienie do klasy i warstwy spolecz-
nej byly préba operacjonalizacii kategorii spolecznych nieréwnosci. Obec-
nie style zycia sa przedmiotem badan i analiz w wielu dyscyplinach, co
utrudnia ich teoretyczng operacjonalizacj¢. Dla przykladu opracowanie
Pierre’a Bourdieu La distinction, ktore nierzadko wskazuje sie jako kluczo-
wa pozycje w odniesieniu do koncepcji styléw zycia, stosuje podejscie hi-

STANRZECZY 2(25]/2023 /211



storiograficzne, cisle zwiazane z sytuacja spoleczno-ekonomiczna — sama
koncepcja stylu Zycia to aspekt uboczny w poréwnaniu do pojecia habitusu.
Prace Bourdieu widzimy wiec raczej jako interesujace opracowanie histo-
ryczne dotyczace spoleczenstwa francuskiego lat 60., ktore w miedzyczasie
podlegalo zasadniczym przeksztalceniom.

Wspolczesnie w literaturze przedmiotu stosuje si¢ koncepcje stylu zy-
cia w odniesieniu do réznicowania si¢ manifestacji spotecznych — ze szcze-
gblnym uwzglednieniem kwestii nabywczych i behawioralnych. Za takim
ujeciem opowiada si¢ miedzy innymi Anthony J. Veal, ktéry przyjmuje,
ze ,styl zycia to wzorzec zachowan indywidualnych i spolecznych, cha-
rakterystyczny dla jednostki lub grupy” (2019: 16). Od kategorii jednostki
odcina si¢ w tym ujeciu William Lazer, wedtug ktérego

styl zycia odpowiada wyrézniajacemu si¢ lub charakterystycznemu
sposobowi zycia, w szerokim lub ogélnym sensie, spoleczenstwa
jako calosci lub jego czgsci. Dotyczy tych wyjatkowych sktadni-
kéw 1 cech, ktore opisuja sposob zycia pewnej kultury lub gru-
py 1 wyrézniaja je sposréd innych. Zawiera w sobie wzorce, ktére
rozwijaja si¢ lub powstaja w wyniku zmian zwigzanych z zyciem
w spoleczenstwie. (Lazer 1963: 140, ttum. wlasne)

Mimo szerokiej reprezentacji badan nad stylami zycia (Maison, Noga-
-Bogomilski 2007) ich znaczaca reprezentacje stanowia badania nad in-
dywidualnymi i spolecznymi zachowaniami, ukierunkowujace rzeczona
tematyke na zagadnienia zwiazane ze zdrowym stylem zycia (Glanz, Ri-
mer, Viswanath 2015), wplywem aktywnosci fizycznej na kondycje psy-
chiczna (Dietz 1996), nieréwnosciami spolecznymi i zdrowotnymi (Bra-
veman, Gottlieb 2014) oraz preferencjami zakupowymi lub wyborczymi
(Sicinski 1988). Wspolczesnie badania stylow zycia w duzej mierze koncen-
trujg si¢ na segmentacji behawioralno-preferencyjnej wykorzystywanej do
celéw marketingowych i promocyjnych; swoje autorskie koncepcje badan
segmentacyjnych proponuja miedzy innymi zalozony w 1980 roku Insty-
tut Sinus czy SRI International, ktoéry opracowal metode VALS, z powo-
dzeniem uzytkowang w sektorze kreatywnym. Metoda VALS (wlasciwie
VALS 2) na podstawie klucza informacyjnego zbudowanego na postawach
1 pogladach, hierarchii wartosci, preferencjach medialnych, zachowaniach
w czasie wolnym, zachowaniach konsumenckich i profilu osobowosci po-
zwala konstruowa¢ modele segmentacyjne w odniesieniu do spolecznych
zachowan i preferencji konsumenckich.
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Pewnym mankamentem w stosunku do wyzwan przestrzeni miejskiej
jest w wymienionych przykladach brak ujecia komunikacyjnego badan
segmentacyjnych, determinujacego sposob postrzegania rzeczywistosci
czy konstruowania i stosowania okreslonych kodéw komunikacyjnych
(Fleischer 2012).

W nauce o komunikacji, ktéra nie posiada tak bogatych jak socjolo-
gia czy ekonomia tradycji teorio-empirycznych, styl zycia okresla si¢ z wy-
korzystaniem aparatu pojeciowego teorii systemow — styl zycia stanowi
zatem o specyficznym sposobie reprodukeji systeméw przez powielenie
ich elementéw (dywersyfikacja) lub transportowanie elementéw systemu
1 tworzenie nowych struktur systemu (dyferencjacja) (Fleischer 2010). In-
nymi stowy, style Zycia sa manifestacja zinstytucjonalizowanych struktur
komunikacji w postaci jezyka, wygladu, zachowan, relacji spoltecznych,
wzorcow konsumenckich itp. Komunikologiczne ujecie stylu Zycia stara
sie wiec taczy¢ zagadnienia demograficzne, psychograficzne 1 jezykoznaw-
cze (na przyklad jezykowe obrazy §wiata, symbole kolektywne), symulujac
na tej podstawie strategie komunikacyjne 1 ich manifestacje w kontekscie
spolecznym. Mocng strona tego podejscia jest jego interdyscyplinarnosc,
stabg za$ to, Ze jest ono zbudowane na zalozeniach nierzadko empirycznie
nieuprawnionych. Praktyczng inkarnacja tego ujecia sa wszelkiego rodza-
ju scenariusze spolecznej segmentacii — nierzadko oceniajace, a juz z cala
pewnoscig temporalne, w stosunku do dynamiki systeméw otwartych
(Glazewski 2009).

Przyjmujac za Wittgensteinem, Ze ,,granice mojego jezyka sa granicami
mojego $wiata”, badania nad stylami zycia w kontekscie nauki o komuni-
kacji spotecznej w pierwszej kolejnosci analizuja sposoby organizowania
si¢ komunikacji i jej spolecznej reprezentacji. Przykladem takiego ujecia
segmentacji stylow zycia moze by¢ badanie opublikowane w ksigzce S#yle
$ycia w komunikaci. Komunikacyna stratyfikacja spoteczeristwa (janKomunikant
2012). W rezultacie przeprowadzonych obserwacji i ankiet wyrézniono
siedem stylow zycia reprezentowanych w polskim spoteczenstwie; sa to:
katalogiSci, bling-bling, narodowcy, szarzy, alternatywni, business style 1 kre-
atywni. Wskazana propozycja jest jak dotad jedynym na polskim rynku
naukowym ujeciem styléw zycia w perspektywie stricte komunikacyjnej. Jest
ona warto$ciowa w kontekscie miedzy innymi operacjonalizacji publicz-
nosci z punktu widzenia praktyki projektowej, w ktorej nacisk potozony
jest na komunikacje¢ spoteczna, czyli stara si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, dla
kogo przeznaczony jest projekt.
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Co wazne, komunikacyjna stratyfikacja polskiego spoleczenistwa nie

jest segmentacja faktycznie zyjacych ludzi, ale segmentacja mozliwych ko-

munikacji, uzaleznionych od wielu zmiennych, w tym: sytuacji spolecz-

no-komunikacyjnej, relacji grupowych czy sytuacji ekonomicznej. Tym

samym dane $rodowisko moze dowolnie, w zaleznosci od posiadanych

kompetencji, realizowa¢ rézne kody komunikacyjne zorientowane na

produkcije styléw zycia. Jak wskazuja autorzy, jest to proba opisu mozli-

wych form komunikacji w ramach danego spoleczenstwa ze wskazaniem

na subiektywna forme opisu. Wyszczegélnione style zycia nie odpowiada-

ja na pytanie, jacy ludzie zyja w polskim spoleczenistwie, ale jakie sq mozli-

we scenariusze i style zycia, do ktérych moze by¢ adresowany dany projekt.

Z przeprowadzonych badan zostalo wygenerowanych siedem seg-
mentéw stylu Zycia ze wzgledu na unikalne kody komunikacyjne.
Centralne zalozenie brzmi: kategorie, kryteria czy mechanizmy,
ktorymi poszczegolne grupy pracuja, produkujac konkretne ko-
munikacje i wypowiedzi, sa dla aktantéw niewidoczne i dlatego
pozwalaja na t¢ produkcje. Bowiem méwiac co$, nikt nie zastana-
wia si¢ w zyciu codziennym nad tym, co powoduje takie, a nie inne
moéwienie, dlaczego méwi sie bezrefleksyjnie, nie myslac o tym,
jak jeszcze inaczej mozna by méwic, lecz jedynie dba si¢ o to, co
chce si¢ powiedzied, a czasem po prostu tylko uzywa si¢ aparatu
mowy w codziennych komunikacjach. Nie zdajac sobie w calym
tym procesie sprawy z tego, ze przez okreslony sposéb mowienia
manifestuje si¢ swéj kod komunikacyjny. Dokonujac natomiast —
w ramach badan — kroku odwrotnego czy kroku wstecz, mozna
nagle dostrzec, ze w moéwieniu wystepuja duze réznice, co wie-
cej — roznice te uktadaja si¢ w koherentne nieliczne konglomeraty
o dos¢ stabilnych manifestacjach komunikacyjnych. Te zas§ wy-
woluja stosowne zachowania spoleczne, ktore stajg si¢ podstawa
powtarzalnych manifestacji komunikacyjnych, w wyniku ktérych
dochodzi do dyferencjonowania si¢ stylow zycia. Stad tez ujecie
stylu zycia jako produktu procesu komunikacji spolecznej. (Wszo-

fek 2017: 190)

W tabeli 1 przedstawiono najwazniejsze cechy charakterystyczne za-

proponowane przez zespot badawczy janaKomunikanta.
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Tabela 1. Charakterystyka stylow zycia w ujeciu zespotu badawczego janaKo-

munikanta
Kod stylu Cechy Typy kodéw komunikacji
zycia
Bling-bling Gléwnie cechy to manifestacja | Funkcjonowanie kodu komuni-
przynaleznosci do kogos/cze- kacyjnego na poziomie przemo-
gos§, orientacja na kolektywnie cy i bogactwa, czesto skonwen-
generowang komunikacje grupy, | cjonalizowanego pod katem
a takze na materializm, kon- ilosciowym (na przyktad duzo
sumpcjonizm, site, wladz¢ oraz | pienigdzy lub co najmniej dwa
walke o przynaleznosé. telefony — funkcja nie jest tutaj
kluczem decyzji).
Katalogisci | Centralnym odniesieniem jest Na poziomie komunikacji kod
walka o pozycje w hierarchii komunikacyjny manifestuje si¢
i mainstreamowy gust z elemen- | przez ,,bezpieczne”, niewyma-
tami paradygmatu ,,nowobogac- | gajace posiadania indywidual-
kiego”. Zachowania komuni- nego zdania komunikacje oraz
kacyjne, ktére odnosza si¢ do operowanie tak zwana wiedza
cech, to: brak indywidualizmu, medialng lub ponadczasowa. To
nasladownictwo, hierarchiczny | znaczy: trzeba tadnie wygladac,
obraz $wiata, perpetuowanie méwic to, co wszyscy, genera-
systemu spolecznego oraz ope- | lizowac i uogdlniaé; zmieniaé
rowanie wylacznie gotowymi style bez wzgledu na ich histo-
schematami. ryczny i kulturowy kontekst.
Szarzy Trudno na poziomie $rodo- Kod komunikacyjny okresla si¢
wiska kodu komunikacyjnego jako brak wyréznialnosci komu-
znalez¢ znaczace wyréozniki tej | nikacyjnej. Jest on tlem systemu
grupy i to wlasnie stanowi ce- spotecznego. Uzytkownicy
che charakterystyczng dla tego | tego kodu powielaja schematy,
$rodowiska. poniewaz tak jest bezpiecznie,
komunikacja zas$ jest tutaj trans-
parentna, bez zadnych specy-
ficznych wyznacznikow.
Kreatywni | Jako gléwne wlasciwosci tego Kreatywni sa w tym ujeciu in-
stylu zycia wskazuje sie: reflek- nowatorami i to do nich nalezy
syjnos¢, filtracje rzeczywistosci, | produkowanie tego, co w sys-
horyzontalny obraz $wiata, silny | temie w danym momencie jest
kregostup ideowy umozliwiajacy | uznawane za nowe, a w dalszej
przyjmowanie zmian systemo- kolejnosci asymilowane i uzy-
wych, solidne wyksztalcenie, wane.
heterogeniczne pochodzenie
spoleczne i orientacje na wiedze.

STANRZECZY 2(25]/2023

/215



Kod stylu Cechy Typy kodéw komunikacji
zZycia
Narodowcy | Stojacy za tym stylem mecha- Kod komunikacyjny manifestu-

nizm komunikacyjny zaktada,
Ze panujacy system jest wart
utrzymania, gdyz wynika z tra-
dycji 1 historii. W tym sensie
aktualna manifestacja systemu
jest najczesciej ignorowana,
gdyz narodowcy Zyja i operu-
ja w swoim jedynie stusznym
systemie.

je si¢ totalnym dostosowaniem
do tradycyjnych norm, bez
wzgledu na to, czym owe normy
sq (prawo naturalne), a tak-

ze brakiem bezposredniosci,
hipokryzja, narzekaniem oraz
pewnego rodzaju umiejetnoscia
dostosowania si¢ do norm sys-
temu przez bierno$¢. Z punktu
widzenia §rodowiska s3 to
ludzie konserwatywni, dogma-
tyczni i zachowawczy.

Business style

Styl ten cechuje: mieszczan-
skosé, che¢ posiadania, brak
kreatywnosci, nastawienie na
sukces 1 karier¢ oraz niewyste-
powanie watpliwosci i polemiki,
gdyz liczy si¢ podejmowanie
decyzji. Business style méwi,

robi, dziata — bez wzgledu na
okolicznosci.

W komunikacjach tego kodu nie
pojawiaja sie zewnatrzsystemo-
we watpliwosci ani mozliwosci
inne niz osiagniecie sukcesu.

Alterna-
tywni

,»dytuacje zastang diagnozuja
zasadniczo jako niezadowa-
lajaca, jako taka, na ktéra nie
mozna si¢ zgodzi¢, ktéra wy-
maga reform czy wrecz zmian.
Rozwiazan szukaja w przyszto-
$ci, natomiast wartosci niezbed-
nych dla dokonania tych zmian
w przesztosci” (janKomunikant

2012: 93).

Alternatywni w swych mani-
festacjach $rodowiskowych

s3 zainteresowani nie zmiana
$wiata, co odrdznia ich od kre-
atywnych, ale perpetuowaniem
komunikacji o problemach
$wiata, takich jak: ekologia,
obyczaje, stosunek do zwierzat,
energia jadrowa, prawa czlo-
wieka, konsumpcjonizm czy
struktury rynkowe.

Zrédlo: opracowanie wlasne.

/// Aplikacja stylow zycia na przestrzenie miejskie

Komunikologiczna segmentacja stylow zycia zaproponowana przez ze-

spol badawczy janaKomunikanta pozwala na odejscie od relacji czlo-

wiek—obiekt—decyzja na rzecz komunikacji o obiektach; w koncu to w ko-
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munikacji jest zaproponowana i utrzymywana przez nas rzeczywisto$¢
— réwniez rzeczywisto$¢ miejska. Sposob, w jaki si¢ ze soba komuniku-
jemy (w sensie spolecznym) lub odmawiamy komunikacji (co w gruncie
rzeczy tez jest komunikacja), konstytuuje nasze wyobrazenie o otaczajacej
nas rzeczywistosci 1 wigzacych si¢ z nim relacjach spotecznych, prefero-
wanych przestrzeniach miejskich, sposobie poruszania si¢ po miescie czy
decyzjach lokatorskich.

Cho¢ wydaje si¢ to ryzykownym stwierdzeniem, o wielu manifesta-
cjach spotecznych decyduje nie kwestia zamoznosci czy wyksztalcenia,
ale socjalizacji 1 akulturyzacji. To autopojetyczny (Maturana, Varela 1987)
obraz $wiata, ktorego strukture uzyskuje sic w komunikacjach, stanowi
o aktualnych i przyszlych preferencjach. Komunikacje zorientowane na
bogactwo, hierarchi¢ i konkurencije (bling-bling) beda wymuszaly dazenie do
posiadania wlasnego samochodu w miejsce transportu publicznego — tutaj
argumenty ekologiczne ani nawet pragmatyczne (szybszy dojazd do pracy)
nie beda wystarczajace dla zmiany §rodka transportu; w koficu posiadanie
wlasnego samochodu moze si¢ wigzac¢ z manifestacja przynaleznosci. Po-
dobnie zresztgq bedzie w wypadku decyzji mieszkaniowej — dom jednoro-
dzinny pod miastem, mimo utrudnient komunikacyjnych i mniejszej oferty
kulturalnej, bedzie jedynym stusznym wyborem, gdyz w okreslonych gru-
pach spolecznych to jedyna mozliwos¢é manifestaciji sukcesu, a zanik wat-
pliwosci, cheé posiadania i brak kreatywnosci (business style) spowoduje, ze
ten dom bedzie si¢ posiadalo. Odmienng postawe generuja komunikacje
o kreatywnym charakterze — tu gléwnym aspektem przy wyborze miejsca
zamieszkania beda miejsca, przestrzenie nieoczywiste oraz takie, ktore nie
poddaja si¢ — przynajmniej na poczatku — trendom wzmacnianym dziala-
niami marketingowymi. Kreatywni beda wiec odpowiedzialni za produ-
kowanie kreatywnego napigcia w przestrzeniach miejskich, zasiedlanie nie-
oczywistych przestrzeni i ich zmiany w ustanawianiu trendéw (nierzadko
taczonych ze zjawiskiem gentryfikaciji).

Ciekawym przyktadem jest kod komunikacyjny sklasyfikowany jako ka-
talogidci — tutaj wybory dokonywane sa bowiem ze wzgledu na temporalne
$rodowisko komunikacyjne: dom, sposéb ubierania si¢, wybor restauracii
czy szerzej: sposobu zywienia si¢ jest uzalezniony wlasnie od aktualnego
trendu. I cho¢ zmiana trendu nie powoduje jednoczes$nie zmiany na przy-
klad miejsca zamieszkania — tutaj wystarczajacym blokerem sq kwestie fi-
nansowe — to juz wystréj mieszkania jest poddawany ciaglej aktualizacji, nie
ma wiec przypadku w tym, ze katalogi wnetrzarskie firm meblowych projek-
towane sa sezonowo, a meble wymienia si¢ znacznie czg¢sciej niz raz na kil-
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ka czy kilkanascie lat. Po przeciwnej stronie od katalogistow w stratyfikacji
spoleczenstwa ze wzgledu na kody komunikacyjne mozna zaszufladkowac
alternatywny kod komunikacyjny, ktéry kontestuje temporalny charakter
stylu zycia. Tutaj wystr6j wnetrza podyktowany jest chociazby troska o pla-
nete lub manifestacja odrzucenia konsumpcyjnego stylu zycia — rozpadajacy
si¢ komplet wypoczynkowy jest wartosciowy nie dlatego, ze jest wygodny
lub charakteryzuje si¢ ponadczasowym wzornictwem, ale dlatego Ze stano-
wi symbol sprzeciwu wobec tych firm, ktére oferuja meblowe fast fashion.

Przyktady zastosowan styléw zycia w odniesieniu do przestrzeni
mieszkalnej czy miejskiej mozna oczywiscie mnozy¢; determinantem ich
powstawania 1 utrzymywania si¢ jest tymczasem komunikacja rozumiana
jako proces negocjacji znaczen (Fleischer 2007). Znaczenie

nie jest odbiciem przekazanej informaciji w innej swiadomosci,
lecz warunkiem nawiazania dalszych komunikacji do komunikacji
biezacej [...] osoby zaangazowane w komunikacj¢ réznie postrze-
gaja Swiat i sytuacje, w ktorej si¢ znajduja. Maja bowiem rézne cele
1 interesy, rozmaicie rozumieja obowiazujace reguly i role spo-
teczne, wreszcie sq mniej lub bardziej zaangazowane w biezaca
komunikacje. (Matuszek 2017: 33)

Nieuwzglednienie komunikacji jako czynnika zapewniajacego utrzy-
manie systemu spolecznego jest w naszym przekonaniu znaczacym defi-
cytem w mysleniu o pojedynczym budynku (architektura), wystroju wnetrz
(architektura wnetrz), osiedlu, dzielnicy czy w kofdcu miescie (urbanistyka).

/// Podsumowanie

Style Zycia oferuja poglebiony obraz mozliwych dyferencji kodéw komuni-
kacyjnych. W naszej opinii moga adekwatnie opisywac¢ miejsca, zachowania
i komunikacj¢ zaréwno dla lokalnych formacji miejskich, jak i catych miast,
uwzgledniajac w tym kontekscie bogactwo réznorodnosci gustow, smakow
1 preferencii. Badacze rynku, projektanci i agencje reklamowe podczas pro-
mowania produktéw i uslug nierzadko opieraja si¢ na odrebnych binarno-
sciach demograficznych zwiazanych z wiekiem oraz polaczonych z nimi
hiperspecyficznych zachowaniach i nawykach. To takze nowa postdemo-
graficzna' odpowiedz na tradycyjny podzial demograficzny spoleczenstwa

! W maju 2021 roku setki badaczy nauki podpisaty list otwarty, w ktérym wzywaja §wiatowy auto-
rytet Pew Research Center do zaprzestania uzywania terminéw pokoleniowych, argumentujac, ze
takie etykiety przynosza efekt przeciwny do zamierzonego.
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ze wzgledu na wiek, pleé, wyksztalcenie itp., ktéry wymaga nowego spoj-
rzenia i nowych narzedzi identyfikacji potrzeb, motywacji i trudnosci wy-
nikajacych z funkcjonowania w konkretnym otoczeniu.

Wiodacym zalozeniem konsumeryzmu postdemograficznego jest to,
ze ludzie — w kazdym wieku i na wszystkich rynkach — konstruuja swoja
tozsamos¢ swobodniej niz kiedykolwiek. W rezultacie wzorce konsumpcji
nie sa juz definiowane wylacznie przez ,tradycyjne” segmenty, takie jak
miedzy innymi wiek, ple¢, lokalizacja, dochdd czy stan rodzinny. Spole-
czefstwo staje si¢ coraz bardziej liberalne, a takie konwencje jak struktura
rodziny i role plciowe ulegaja zmianie. Postawy konsumenckie ewoluuja,
a Internet i media spolecznosciowe zmienily sposéb, w jaki funkcjonu-
je rynek kupna i sprzedazy. W ramach projektu ,,The Future Laboratory”
postuluje si¢ konieczno$¢ zwrocenia wigkszej uwagi na personalizacj¢ do-
$wiadczania kategorii wartodci — rowniez w kontekscie przestrzeni miej-
skich, stojacych za nimi ustug 1 produktéw miastotworczych.

Philip N. Cohen (2018) zwraca uwage na ograniczone mozliwosci de-
mografii jako sposobu spolecznej organizacji, ktéra pomija miedzy innymi
kompleksowo$¢ i dynamike zmian spolecznych. Z kolei Lucy Black-Swan
1 Andres Colmenares w opublikowanym manifescie kreatywnym wzywaja
do projektowania na rzecz pluralizmu (The Everything Manifesto 2019), beda-
cego w rozumieniu autoréw gtéwnym czynnikiem zapewnienia rezyliencji
wspolczesnemu spoleczenstwu. Dyferencjacja z jednej strony staje si¢ wigc
wiodacym punktem odniesienia dla praktyk projektowych, a z drugiej pozo-
staje wyzwaniem w kontekscie modelowania struktur i relacji miedzy nimi.

Trudnoscia w stosowaniu stylow zycia do planowania i projektowania
miast, na ktora z cala pewnoscig nalezy zwréci¢ uwage, jest kwestia zbu-
dowania i empirycznego zweryfikowania modelu teoretycznego, ktory wy-
korzystujac oméwiong w niniejszym artykule koncepcje kodéw komunika-
cyjnych, bedzie opisywal sposoby Zycia w miescie od poziomu mieszkania
(miejsce, rodzaj, wystroj wnetrza, relacje sasiedzkie), przez najblizsza okoli-
c¢ (korzystanie z ustug miejskich, przestrzeni miejskich, transport itp.), po
cale miasto (identyfikacja z miastem, spedzanie wolnego czasu, korzystanie
z atrakcji miejskich itd.). W naszym przekonaniu skonstruowanie takiego
modelu pozwolitoby na planowanie i projektowanie przestrzeni miejskiej
w sposob spolecznie wrazliwy, réznorodny 1 kompleksowy w stosunku do
preferenciji mieszkancow. Moze to by¢ z jednej strony narzedzie stabilizuja-
ce oferte rynkows (dostosowanie oferty do wyobrazen i preferencji konsu-
mentéw), z drugiej strony — rozwigzanie pozwalajace uzyskac rezylientne
rozwigzania architektoniczne, urbanistyczne i rynkowe.
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/// Abstrakt

Artykul podejmuje przede wszystkim probe zastosowania komunikacyjne;
stratyfikacji spoleczenstwa polskiego ze wzgledu na styl Zycia do refleksji
nad mozliwymi strategiami i praktykami projektowymi w przestrzeni miej-
skiej. Autorzy stawiaja teze, ze koncepcja miejskiego stylu zycia (Oliveira,
Vidal, Ferraz 2020) jest zwyczajnie zbyt ogélna i niewystarczajaca do zro-
zumienia, czym jest miasto z perspektywy architektoniczno-urbanistycz-
nej i spotecznej. Réwniez kategoria klasy kreatywnej (Florida 2003) jest nie
tyle opisem specyficznego stylu zycia, ile przejawem konsumpcyjnie zorien-
towanych praktyk rynku. W tekscie podjeta zostala zatem proba dopaso-
wania kodow lifestyle’owych (janKomunikant 2012) do réznych obszaréw
aktywnosci projektowych w wybranych przestrzeniach miejskich w sposéb
zorientowany na koncowego odbiorce w okreslonej roli spolecznej, zakla-
dajac przy tym, ze spoleczefstwo nalezy rozumie¢ przede wszystkim jako
system komunikacyjnych powiazan (Luhmann 1995). Jak wskazujq bada-
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cze z grupy badawczej janKomunikant, punktem odniesienia dyferencji
stylu zycia jest komunikacja spoleczna i jej spoleczne manifestacje.

Stowa kluczowe:
style Zycia, miasto, projektowanie komunikacji, miasto spolecznie wrazliwe

/// Abstract

The Concept of the Communicative Stratification of Society in the
Urban Context: Lifestyles as Codes of Communication

This article primarily proposes a different, interdisciplinary view of the city
as a specific space for the manifestation of various lifestyles. The authors
posit that the concept of urban lifestyles (Oliveira et al. 2020) is simply too
general for understanding cities from an architectural-urban and social per-
spective. Furthermore, the category of the “creative class” (Florida 2003)
is not so much a description of a specific lifestyle as it is a manifestation of
consumption-oriented market practices. Assuming that society should be
understood primarily as a system of communicative connections (Luhmann
1995), the authors indicate a possible direction for the study of lifestyles:
from the perspective of their application to urban space in a way that is
oriented towards the final recipient in a specific social role. Thus, it is not
the human being that is the focal point of lifestyle differentiation but com-
munications and their social manifestations. The authors look at the city and
its spaces in order to juxtapose them with the concept of the communicative
stratification of society.
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lifestyles, city, communication design, socially sensitive city
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